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教学策略（可选择讲授、自学、体验、问题解决任意一种或几种）：自学、研讨

第一节 创意的初步表现
学习目标
识记创意初步表现的意义；
掌握初步表现的形式，尤其是电视广告故事版的格式和形式；
掌握创意表现的技巧，并能够在创作实践中应用。

建议时间
60分钟（自学）+60分钟（研讨）

学习内容

步骤1：请自学教材上关于本节的相关内容。

广告创意的初步表达与广告创意的前期测试关系是很密切的，两者在许多时候是相互交叉进行的。

    一、创意初步表现的意义
广告创意的出现可能是一种思想上的、概念上的东西，必须通过画面、语言、情节等手段表现出来（图9-1）。
    1．通过初步表现可以固化与分析创意效果
对创意人而言，把思想上的和概念上的创意思路通过初步表达，在文字和画面上体现出来，使广告创意得以固化，就可以进行分析、评价。
[image: 图（10-2）玻璃清洁剂 点评：创意初步表现能够固化和分析创意效果，通过预估一个女人撞在玻璃门上的搞笑程度能测评广告对消费者的影响力。]
图9-1-1玻璃清洁剂广告
[image: 图（10-3）玻璃清洁剂 点评：经典的创意能在初步表现时就获得眼球，如此则广告一张女王扑克牌都是正反两头像，表现了这款清洁剂的优越性，一个玻璃桌能如此干净透明，体现了它的清洁能力。]
图9-1-2玻璃清洁剂广告

    2．通过初步表现提交给客户判断
对广告主而言，广告公司不可能只是简单地将自己的思路口头上向其表述，必须通过形象、生动的形式展现出来，以便他们进行判断、评估与选择（图9-2）。只有思想上的和概念上的创意思路，广告主可能难以理解和想象，只有面对具体的、形象的创意表现，广告主才可以进行评判，提出肯定的，否定的或修改的意见，创意工作的下一步才可顺利展开。
[image: 图（10-4）第二届全国大学生广告艺术大赛《读书无处不在》系列 点评：创意初期表现需向广告主展现广告的思路。此则广告表明读书确实无处不在，会心一笑又让人记忆深刻]
图9-2第二届全国大学生广告艺术大赛《读书无处不在》广告

    二、创意初步表现的形式
不同内容的创意，表述的形式是不相同的，但其共同点是使创意更加直观明白、形象生动、便于沟通。电视广告创意的初步表达一般是用文案脚本和故事版的形式，平面广告创意的初步表达是用小样的形式，是手绘的效果或者是用电脑初步制作出来的效果。
故事版是将电视创意初步视觉化，借助美术手段对电视创意做出图画和文字说明，类似如连环画，也称为故事画纲。故事版主要表达创意情节画面、文案(旁白或字幕)、声音(包括人声、音乐、音响)、时间这四个构成要素。其中图像是最重要的，电视主要是视，人们通过视觉获得的信息约占所获取信息总量的83％，来自听觉渠道的约占11％。
    故事版的格式：客户名称、产品名称、作品名称(如什么篇)、创意说明、画面(该画多少画面视具体情况而定，一般是十多个画面)、画面说明文字、声音的说明、镜头连接方式、画面时间、拍摄方式、片子长度等。
故事版的形式：故事版可以是通过照片的形式，在电脑上修改完成；可以是通过手工绘图来绘制画面或文字；可以通过简单的电脑三维动画的形式来初步表现；可以通过小型录像机来模拟等。总之要能够使客户清晰了解电视创意的内容与效果。

三、创意初步表现的技巧
    创意的初步表现主要是为了提供给客户。在一般情况下，为了节省成本，不可能每个创意都精致地表现出来(特别重要的创意例外)，大部分是模拟创意的效果。为了使模拟的创意达到逼真的效果，从而提高创意的说服力，应该注意创意初步表现的技巧。
可以通过某种新颖的形式，如借助声、光、电等形式来展示初步的创意。
可以借用相类似的参照物，如某种音乐、名画来说明风格和基调上的特征（图9-3）。
[image: 图（10-8）名称：榨汁机 品评：能用《蒙娜丽莎的微笑》做初步展示。名画也鲜活，只有经典才能永恒]
图9-3榨汁机广告——蒙娜丽莎

步骤2：研讨设计
主题：创意的初步表达具有怎样的意义？
要点：通过初步表现可以固化与分析创意效果。对创意人而言，把思想上的和概念上的创意思路通过初步表达，在文字和画面上体现出来，使广告创意得以固化，然后就可以进行分析，评价。其次，一个人的广告创意不进行初步表达，很可能就稍纵即逝，所以必须进行固化。
    创意思路通过初步表达，可以得到进一步的梳理，发现创意的断层和不连贯的地方，也可以引发新的思路。
    创意初步表达以后，创意小组就可以对初步的创意进行讨论，有了讨论的具体对象，就可以充分发挥大家的智慧，各抒己见，使初步表达得到丰富与完善。
    创意的初步表达出来后，还可以检验创意的可行性。有的广告创意想起来的时候很使大家兴奋，但初步表达出来以后，发现很一般，或者难以表达出来。
创意初步表达出来以后，还可以便于进行前期的测试。通过前期的测试，进行调整。
通过初步表现提交给客户判断。广告公司不可能只是简单地将自己的思路口头上向其表述，必须通过形象、生动的形式展现出来，以便他们进行判断、评估与选择。面对具体的、形象的创意表现，广告主才可以进行评判，提出肯定的，否定的或修改的意见，创意工作的下一步才可顺利展开。
广告创意通过初步表达，大大增加了提案的方便性与形象性，使提案变得有声有色有形。


相关素材（学习内容中引用的或需要链接的文件、图片、表格、视频、动画、ppt等）：
课程视频：广告视音频作品欣赏与讨论学习（70-73）
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