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公司简介 

 北京卫家环境技术有限公司成立于2014年5月主营空气净化器净水器产品      

 卫家产品监测技术源于先河环保科技股份有限公司 

 先河环保科技1996年成立，国内高端环境监测仪器仪表领军企业 

 国内唯一拥有国家环境监测网及污染减排监测体系全部产品的企业 

 2010年11月5日，公司登陆创业板市场（股票代码300137） 

 中国环境监测仪器行业首家上市公司 

http://www.sailhero.com/


  
   

总裁 李玉国 向 李克强 总理 详细介绍我公司最新科研成果 



  
   

原国家纪委书记  吴官正 来公司视察 

国家工商总局副局长  马正其 听取产品介绍 



项目背景 v.home 

 改革开放以来，我国经济高速增长，但却付出了沉重的资源和环境代价。在发达国家
工业化上百年分阶段出现、分阶段解决的环境问题，在我国短短30余年的发展中集中出现。
2012年入冬后全国性的雾霾，就清楚的暴露了我国环境污染的严重程度。而 “有关部门”
给出的需要18年才能整治雾霾的说法，却又令人顿生“等不及”的感叹。 

大气污染 



项目背景 v.home 

室内空气污染 

  据《中国青年报》消息， 我国每年由室内空气污染引起的死亡人数已
达11.1万人，平均每天大约死亡304人，相当于全国每天因车祸死亡的人数，
其中室内装修及家具等产生的甲醛，氨、苯等污染是主要杀手。  



项目背景 v.home 

    北京卫家环境技术有限公司是一家集 研发、制造 于一体的创新型高科技企业， 

公司与中科院安徽光机所、长春应化所、北京理化所、大连化学物理所、北京大

气物理所、清华大学、复旦大学、天津大学、厦门大学 等科研机构及高校建立了

协同研发工作机制，依托科研合作单位强大的技术优势及本企业研发团队的雄厚实力，研

发制造了具有国际领先水平的空气净化器产品。 

    公司秉承“质量第一、用户至上”的经营理念，诚信守诺、快捷反应，为用户提供高

品质的产品与服务。 

    



市场调研 v.home 

2013年至今全国雾霾频发，空气质量一度成为社会最热点的话题，室内空气净化器因此

成为了消费者最关心的产品。但截至目前。中国空气净化器的百户拥有率不足2%，而在欧

美国家达到30%以上，日韩也达到25%以上。可截至2015年年初，国内空气净化器品牌已增

到2000个左右,其中90%以上都是OEM代工生产，概念炒作及净化效果五花八门，根本不能有

效解决消费者担心的室内空气安全问题，反而让消费者看不清真相，可污染仍在侵蚀他们

的健康。据奥维数据调研报告分析，消费者对净化器最大的抱怨就是不知道净化的结果到

底是不是达标。 

 

 一般消费者传统概念里都会认为国外品牌的产品品质相对更可信，可中央电视台《每

周质量报告》栏目对中国市场销售的中外空气净化器产品的公开检测，让洋品牌的品质神

话也破灭了，它让我们知道了数据乱标、夸大其词，实则是不分国内外的! 



市场调研 v.home 

2014年三月份净化器市场份额分布 

中国的空气净化器行业尚处于起步阶段，2013年因雾霾问题市场引爆，2014年
净化器市场规模在150亿，较13年增长60%，预计15年规模会达到250亿左右，也就
是说在2020年以前，净化器市场规模将是千亿级。 



项目背景 v.home 

“空气污染对身体的影响比 SARS” 还厉害，而作为防治手段之一的空
气净化装置市场却鱼龙混杂.”        

      ——钟南山  著名呼吸疾病专家  两院院士 



产品介绍 v.home 

净化对象：物理污染   花粉  灰尘  PM10   PM2.5   PM1  PM0.3  烟雾 毛发等 

   化学污染   甲醛   苯   甲苯   二甲苯  VOC等 

   生物污染   细菌  病毒  毒菌   真菌    虫螨等 

 



产品介绍 v.home 



技术介绍 v.home 

                                                    

卫家环境空气净化监测一体机    

 
“四新” 优势 

 

新标准：医用级HEPA滤网、潜艇级碳晶滤网、原装进口芝浦电机，专业级质量。 
 
新技术：独创AQM复合监测技术，数据监测精准、权威，使空气净化效果一目了然。 
 
新理念：智能模式，依据室内空气污染指数进行智能控制，空气净化更省心； 
         独有的AQI污染级别提示、健康提示、出门提醒等，带来超值体验。 
 
新网络：创新网络应用技术，利用阿里云服务器搭建大数据库构架； 
         移动终端远程掌控，室内、外环境监测数值及室内净化机操作尽在指尖。 
 



新品介绍 v.home 

婴童空气净化器 
 
技术参数：CADR  240立方米/小时 
                  噪音：52dB 
         
             四层专效净化 
              
            智能监测运行模式 
 
      
                  



产品介绍 v.home 

家用空气净化器 
 
技术参数：CADR  450立方米/小时 
                  噪音：57dB 
         可移动监测空气质量 
         符合国家最高的A+级标准 
          
         
 
      
                  



公司需求 

• 北京卫家环境技术有限公司2014年进入空气净化器行业，当年上市第一代产品， 

   2015年开始研发第二代产品； 

• 目前第一代产品销售中，竞争激烈，销量不太好 

需解决的问题：1、现有婴童产品及家用产品的营销方案及品牌建设规划 

                        2、对未来产品开发方向、发展趋势的调研 



 

 

使用体验 

• 了解消费者使用空气净化器或新风机的使用

评价，总体把握消费者的使用需求； 

• 发现消费者日常使用的诉求、痛点，并从消

费者的使用行为中发现创新突破口； 

• 把握消费者的使用习惯，找出提升产品使用

体验的改进方案； 

 

 产品期望 

 

购买过程 

 

 生活形态 

  了解消费者日常生活形态和社会属性 

  观察消费者家庭环境、家用电器状况 

 

 为提升卫家产品用户体验提供基础数据支持和最有效的解决方案 

调研需求： 

 

 

• 了解消费者对空气净化类产品的期望，包括

造型、外观、配色、安装、功能等； 

• 掌握消费者对空气净化器上的新技术、新功

能的需求度，并评价相应的溢价水平； 

• 了解消费者对卫家环境空气净化器的期望，

包括造型、外观、配色、安装、功能等； 

 

 

• 了解消费者购买空气净化类产品的动机； 

• 把握消费者购买空气净化器产品的场所以及

信息接受渠道（如网站、电视等）； 

• 明确消费者购买空气净化器的购买决策过程

与驱动因素，如品牌、卖场环境、销售话术、

价格等； 



1、无室内管道新风机 

调研的产品种类 

2、家用空气净化器 3、孕婴童空气净化器 

4、桌摆空气净化器 5、车载空气净化器 



调研要求-室内无管道新风机 

 新风机现有用户： 

• 5000元以上已有用户；  

• 新风机主要使用和购买者； 

• 每周使用新风机3次以上；  

• 年龄20-45岁；  

• 自有住房、当地居住3年及以上；   

• 家庭月收入在10000元以上 

• 其他行业规避条件 

 新风机潜在用户： 

• 对新风机有购买意向的用户；  

• 购买决策者或对决策有影响者； 

• 年龄20-45岁； 

• 自有住房、当地居住3年及以上；   

• 家庭月收入在10000元以上； 

• 其他行业规避条件； 

   调研样本要求（现有和潜在样本比例协商确定）： 

   调研目的（调研输出）： 

  现有消费者： 

  新风机购买动机、购买决策过程、信息了解渠道、购买渠道、为什么购买现有款，下次购买打算买什么外观、功能、性能和价位段的； 

  对现有新风机的总体评价、对外观、功能、操作、性能、安装方式的评价，最满意的事哪些最不满意的是哪些； 

  对新风机安装方式的评价，打孔是否影响装修，对滤网寿命的评价； 

  如可入户访问，要求用户实际操作一遍所有流程并分析用户使用熟练度、找出用户行为痛点及解决方案； 

  潜在消费者： 

  为什么要购买新风机、新风机信息获取渠道、有无看好的品牌和型号、打算在哪里购买、购买心理价位； 

  对将要购买的新风机的外观、功能、操作、性能、安装方式期望，能否接受装修前和装修后墙上打孔； 

  对卫家环境新风机的接受度和满意度； 



调研要求-家用空气净化器 

 空气净化器现有用户： 

• 4000元以上已有用户；  

• 主要使用和购买者； 

• 每周使用3次以上；  

• 年龄20-50岁；  

• 自有住房、当地居住3年及以上；   

• 家庭月收入在10000元以上 

• 其他行业规避条件 

 空气净化器潜在用户： 

• 有购买意向的用户（首次）；  

• 购买决策者或对决策有影响者； 

• 年龄20-50岁； 

• 自有住房、当地居住3年及以上；   

• 家庭月收入在10000元以上； 

• 其他行业规避条件； 

   调研样本要求（现有和潜在样本比例协商确定）： 

   调研目的（调研输出）： 

  现有消费者： 

  购买动机、购买决策过程、信息了解渠道、购买渠道、为什么购买现有款，下次购买打算买什么外观、功能、性能和价位段的； 

  对现有空气净化器的总体评价、对外观、功能、操作、性能的评价，最满意的事哪些最不满意的是哪些； 

 用户的使用习惯，摆放位置等使用行为； 

  如可入户访问，要求用户实际操作一遍所有流程并分析用户使用熟练度、找出用户行为痛点及解决方案； 

  潜在消费者： 

  为什么要购买空气净化器、信息获取渠道、有无看好的品牌和型号、打算在哪里购买、购买心理价位； 

  对将要购买的空气净化器的外观、功能、操作、性能期望，； 

  对卫家环境空气净化器的接受度和满意度（可出示外观图纸）； 



调研要求-婴童空气净化器 

 现有用户： 

• 2000元以上已有用户；  

• 主要使用和购买者； 

• 每周使用新风机3次以上；  

• 孕妇或小孩0-10岁家庭；  

• 自有住房、当地居住3年及以上；   

• 家庭月收入在6000元以上 

• 其他行业规避条件 

 潜在用户： 

• 有购买意向的用户；  

• 购买决策者或对决策有影响者； 

• 孕妇或小孩0-10岁家庭；； 

• 自有住房、当地居住3年及以上；   

• 家庭月收入在6000元以上； 

• 其他行业规避条件； 

   调研样本要求（现有和潜在样本比例协商确定）： 

   调研目的（调研输出）： 

  现有消费者： 

  购买动机、购买决策过程、信息了解渠道、购买渠道、为什么购买现有款，下次购买打算买什么外观、功能、性能和价位段的； 

  对现有产品的总体评价、对外观、功能、操作、性能的评价，最满意的事哪些最不满意的是哪些； 

  如儿童年龄≥3岁，询问购买时是否有儿童的意见或让儿童作为主要购买决策者； 

 用户的使用习惯，摆放位置等使用行为，是否接受壁挂式安装方式； 

  潜在消费者： 

  为什么要购买婴童空气净化器、信息获取渠道、有无看好的品牌和型号、打算在哪里购买、购买心理价位； 

  对将要购买的婴童空气净化器的外观、功能、操作、性能期望，是否接受壁挂安装方式； 

  如儿童年龄≥3岁，询问购买时是否参考儿童的意见或让儿童作为主要购买决策者； 

  对卫家环境空气净化器的接受度和满意度（可出示外观图纸）； 



调研要求-桌摆/便携空气净化器 

 现有用户： 

• 2000元以上已有用户；  

• 主要使用和购买者； 

• 每周使用3次以上；  

• 年龄20-40岁；  

• 自有住房、当地居住3年及以上；   

• 家庭月收入在6000元以上 

• 其他行业规避条件 

 潜在用户： 

• 有购买意向的用户（首次）；  

• 购买决策者或对决策有影响者； 

• 年龄20-40岁； 

• 自有住房、当地居住3年及以上；   

• 家庭月收入在6000元以上； 

• 其他行业规避条件； 

   调研样本要求（现有和潜在样本比例协商确定）： 

   调研目的（调研输出）： 

  现有消费者： 

  购买动机、购买决策过程、信息了解渠道、购买渠道、为什么购买现有款，下次购买打算买什么外观、功能、性能和价位段的； 

  对现有产品的总体评价、对外观、功能、操作、性能的评价，最满意的事哪些最不满意的是哪些； 

 用户的使用习惯，摆放位置等使用行为； 

  如可入户访问，要求用户实际操作一遍所有流程并分析用户使用熟练度、找出用户行为痛点及解决方案； 

  潜在消费者： 

  为什么要购买此款产品、信息获取渠道、有无看好的品牌和型号、打算在哪里购买、购买心理价位； 

  对将要购买产品的外观、功能、操作、性能期望，； 

  对卫家环境产品品牌及产品概念的接受度； 



调研要求-车载空气净化器 

 现有用户： 

• 有车族； 

• 2000元以上已有用户；  

• 主要使用和购买者； 

• 每周使用3次以上；  

• 年龄20-50岁；  

• 家庭月收入在8000元以上 

• 其他行业规避条件 

 潜在用户： 

• 有车族； 

• 有购买意向的用户（首次）；  

• 购买决策者或对决策有影响者； 

• 年龄20-50岁； 

• 家庭月收入在8000元以上； 

• 其他行业规避条件； 

   调研样本要求（现有和潜在样本比例协商确定）： 

   调研目的（调研输出）： 

  现有消费者： 

  购买动机、购买决策过程、信息了解渠道、购买渠道、为什么购买现有款，下次购买打算买什么外观、功能、性能和价位段的； 

  对现有车载空气净化器的总体评价、对外观、功能、操作、性能的评价，最满意的事哪些最不满意的是哪些； 

 用户的使用习惯，摆放位置等使用行为； 

  如有条件，要求用户实际操作一遍所有流程并分析用户使用熟练度、找出用户行为痛点及解决方案； 

  潜在消费者： 

  为什么要购买车载空气净化器、信息获取渠道、有无看好的品牌和型号、打算在哪里购买、购买心理价位； 

  对将要购买的车载空气净化器的外观、功能、操作、性能期望，； 

  对卫家环境车载空气净化器的接受度(概念)； 



THANK YOU！ 


